长三角区域零售格局
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、区域零售市场的总体特征

、区域零售市场的总体特征
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总体上看，和谐发展环境推动零售市场规模不断扩大

长江三角洲城市群地理位置优异，自然资源丰富，经济实力雄厚，发展潜力巨大。

近年来，整个地区的经济发展显示统筹、协同的趋势，城市间的联系更加紧密，各方面

的合作不断深入，社会资源充分共享，城市群独有的经济形态及发展优势逐步显现，为

区域零售市场创造和谐发展环境。

“

十五

”

期间，地区零售市场的规模逐步扩大，占全国的比重总体呈上升趋势。2005

年，整个地区的社零总额突破万亿关口，达到10696亿元，占全国总量的15.9%。
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从发展水平看，区域零售市场显现平稳、联动特征

“

十五

”

期间，地区零售市场始终保持两位数的较快增长，2005年的增幅达到14.4%，

与上年持平。

各城市社零增幅的差异性呈缩小趋势。2004年，增幅最快的城市高于地区平均水平

4.5个百分点，高于最低增幅城市8.4个百分点；2005年，增幅最快的城市与地区平均水

平之间的差值下降到2.1个百分点，与最低增幅城市的差值下降到4.6个百分点。
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从增长幅度看，区域零售市场发展快于经济增长水平

2005年，长三角16城市共实现地区生产总值33859亿元，较上年增长13.4%；实现第

三产业增加值13754亿元，较上年增长13.3%。

总体而言，地区零售规模的平均增幅高于生产总值和第三产业1个百分点左右。其

中，有14个城市的社零总额增幅高于其生产总值，有10个城市高于其第三产业。地区零

售市场的发展速度超越经济增长水平，成为区别于以往的重要特征。

长三角城市生产总值、第三产业、社零总额增幅比较（05年）
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从三大需求看，区域零售市场成为推动地区经济可持续发展的重要力量

2005年，16个城市共计完成固定资产投资16252亿元，较上年增长19.3%，增幅回落

5.1个百分点，低于全国水平6.4个百分点。一系列针对房地产投资的调控政策成效显

著，成为影响固定资产投资总额增速下滑的主要因素。

同年，16个城市共计完成进出口总额5027亿美元，较上年增长25.2%，增幅回落23.8

个百分点，高于全国水平2个百分点。国际贸易保护主义加剧，美国、欧盟等对我国纺织

品出口设置高关税等一系列事件共同影响外贸进出口总额的增速大幅滑落。

与投资和出口相比，消费对经济增长的贡献度加强。2005年，长三角地区的消费占

经济总量的比重上升至31.6%，对经济增长的贡献度达到33.9%。从

“

十五

”

期间的总体情

况看，相对于投资和出口，消费始终保持较均衡的增长速度，对经济发展的贡献呈现出

稳定、持久的特征，今后更将成为影响经济增长方式向资源节约型、环境友好型和科技

创新型转变的重要推动力。
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、区域零售市场的规模格局

、区域零售市场的规模格局
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从省市角度看，江苏对区域零售市场的拉动作用愈发明显

两省一市共同推动区域零售市场发展的格局趋于成熟，江苏的区域影响力不断扩大。

2005年，江苏8市共实现社会消费品零售总额4454亿元，浙江7市共实现3269亿元，上海

实现2973亿元，分别较上年增长16.2%、14.4%和11.9%，占地区总量的比重分别为41.6%、

30.6%和27.8%。江苏对地区总量的增长贡献率达到49.6%，超过浙江和上海。

长三角地区社零总额构成（05年）
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并间接地折射出其成熟程度、开拓潜力等发展特征。

从2005年长三角社零总额的规模-增长矩阵来看，地区零售市场可被分为三大方阵，

同一方阵的各个城市处于相近的发展阶段，具有一些共同特征。

长三角地区社零总额规模-增长矩阵（05年）
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从城市角度看，区域零售市场形成三大发展方阵
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“

稳定型

”

方阵，这些城市的零售市

场具有发展起步早，成熟程度高，增长平稳但相对缓慢的特征。

□ 合理的产业结构营造广阔发展空间

□ 成熟的商圈建设提升城市整体形象

□ 多方面的业态创新产生区域示范效应

长三角地区社零总额规模-增长矩阵（05年）
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从城市角度看，区域零售市场形成三大发展方阵
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“

增长型

”

方阵，这些城

市的零售市场依托经济发展中的优势资源快速成长起来，在形成一定规模的同时保持着

较高的发展速度，有力地拉动整个地区的零售业发展水平。

□ 依托优势资源持续快速发展

□ 规模增长带动质量水平协同提升

□ 对整个地区的影响力度不断加大

长三角地区社零总额规模-增长矩阵（05年）
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从城市角度看，区域零售市场形成三大发展方阵
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“

潜力型

”

方阵，这些城市零售市场的发展在一定程度上受到地理位置、人口密度、经济水平等资

源因素的制约，总体上以满足基本生活需要为主，其中一些城市的特色行业可成为其进

一步发展的切入点。

长三角地区社零总额规模-增长矩阵（05年）
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、区域零售市场的消费格局

、区域零售市场的消费格局
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从消费水平看，城市零售市场显现相互辐射的发展趋势

“

十五

”

期间，长三角地区的收支水平连年增长。2005年，城镇居民可支配收入的整

体水平突破1.5万元，人均消费性支出超过万元的城市达到12个。

人均社零总额和人均消费性支出的差值能反映出一个城市零售业的对外辐射能力。

从这一差值看，江浙沪的6个核心城市中有5个城市的人均社零高于人均消费性支出，显

现出较强的辐射能力；与之相反，其余10个城市的人均社零大多低于人均消费性支出。

长三角城市人均社零和人均消费性支出（05年）
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从消费水平看，城市零售市场显现相互辐射的发展趋势

整个地区中有两个城市的数据值得关注。一是常州的人均社零高于人均支出，虽然

差值不大，但反映出以常州为代表的一些二线城市逐渐具备辐射能力的趋势。二是杭州

的人均社零低于人均支出，一个比较合理的解释是杭州在吸收外来消费的同时，本身的

消费能力大量流出。

地区零售市场的流动性正由单向转为多向，核心城市凭借规模优势增强辐射，中小

城市利用特色资源吸引消费，城市间辐射能力的界线将逐渐模糊。

长三角城市人均社零和人均消费性支出（05年）
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从支出结构看，消费热点与城市零售规模的关联度较高

支出结构的中位水平能

在一定程度上去除部分过高、

过低比重值的干扰，体现各

城市支出结构的

“

平均水平

”

。

通过将一个城市在支出各个

方面的比重与地区中位水平

做比较，能粗略地反映出这

个城市相对于其它城市而言

的消费热点。通过这种比较

方法，长三角地区显现出3种

消费特点，并且这3类城市按

社会消费品零售总额的大小

呈梯度分布。

长三角城市支出结构与区域中位水平的差值比较（05年）
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[ ]中的数字表示长三角地区该方面支出比重的中位水平，高于中位水平10%的用红色标识，

低于中位水平10%的用蓝色标识。
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从支出结构看，消费热点与城市零售规模的关联度较高

“

体验消费型

”

城市以江

浙沪的6大核心城市为代表。

与整个地区的中位水平比较

而言，这些城市在教育文化

娱乐服务、交通和通信等

“

体

验性

”

消费上的支出比重相对

较大，而用于食品、衣着等

方面的支出相对较小。这一

消费特点将影响城市零售业

的发展方向，传统零售业态

的经营模式、经营内容将逐

步发生有针对性的改革和创

新。

长三角城市支出结构与区域中位水平的差值比较（05年）
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[ ]中的数字表示长三角地区该方面支出比重的中位水平，高于中位水平10%的用红色标识，
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从支出结构看，消费热点与城市零售规模的关联度较高

“

均衡消费型

”

城市以南

通、常州为代表。在这些城

市中，各方面支出的比重基

本控制在整个地区的中位水

平上，相对于其它城市而

言，消费热点不很明显。这

些二级城市的经济水平和零

售规模均已发展到一定程

度，消费价格趋于稳定，支

出结构的变化相对较小；但

城乡居民收支水平不高，消

费能力处于积蓄期。

长三角城市支出结构与区域中位水平的差值比较（05年）
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[ ]中的数字表示长三角地区该方面支出比重的中位水平，高于中位水平10%的用红色标识，

低于中位水平10%的用蓝色标识。
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从支出结构看，消费热点与城市零售规模的关联度较高

“

生活消费型

”

城市以镇

江、湖州、泰州为代表。这

些城市中在食品、衣着、居

住等

“

生活型

”

消费上的支出

比重相对较大，一些

“

体验型

”

消费的支出比重明显小于地

区中位水平，且支出比重的

变化存在一定波动性，城市

消费热点的发展方向不明确。

这些城市的基础零售市场发

展较快，但一些新型业态的

建设相对滞后，消费能力尚

未被充分利用，支出结构有

升级空间。

长三角城市支出结构与区域中位水平的差值比较（05年）
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杭州

1.60% [12.5%] 1.00% -0.30% 0.10% -0.30% -0.80% [36.1%]

南京

1.80% 1.90% -0.30% 1.10% -1.70% 1.30% -2.60% -0.20%
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[ ]中的数字表示长三角地区该方面支出比重的中位水平，高于中位水平10%的用红色标识，

低于中位水平10%的用蓝色标识。
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    规模-增长矩阵右下部分的上海、杭州和宁波组成“稳定型”方阵，这些城市的零售市场具有发展起步早，成熟程度高，增长平稳但相对缓慢的特征。

□ 合理的产业结构营造广阔发展空间

□ 成熟的商圈建设提升城市整体形象

□ 多方面的业态创新产生区域示范效应

长三角地区社零总额规模-增长矩阵（05年）

从城市角度看，区域零售市场形成三大发展方阵
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从三大需求看，区域零售市场成为推动地区经济可持续发展的重要力量

    2005年，16个城市共计完成固定资产投资16252亿元，较上年增长19.3%，增幅回落5.1个百分点，低于全国水平6.4个百分点。一系列针对房地产投资的调控政策成效显著，成为影响固定资产投资总额增速下滑的主要因素。

    同年，16个城市共计完成进出口总额5027亿美元，较上年增长25.2%，增幅回落23.8个百分点，高于全国水平2个百分点。国际贸易保护主义加剧，美国、欧盟等对我国纺织品出口设置高关税等一系列事件共同影响外贸进出口总额的增速大幅滑落。

    与投资和出口相比，消费对经济增长的贡献度加强。2005年，长三角地区的消费占经济总量的比重上升至31.6%，对经济增长的贡献度达到33.9%。从“十五”期间的总体情况看，相对于投资和出口，消费始终保持较均衡的增长速度，对经济发展的贡献呈现出稳定、持久的特征，今后更将成为影响经济增长方式向资源节约型、环境友好型和科技创新型转变的重要推动力。
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从发展水平看，区域零售市场显现平稳、联动特征

    “十五”期间，地区零售市场始终保持两位数的较快增长，2005年的增幅达到14.4%，与上年持平。

    各城市社零增幅的差异性呈缩小趋势。2004年，增幅最快的城市高于地区平均水平4.5个百分点，高于最低增幅城市8.4个百分点；2005年，增幅最快的城市与地区平均水平之间的差值下降到2.1个百分点，与最低增幅城市的差值下降到4.6个百分点。

长三角地区各城市社零增幅（04-05年）
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总体上看，和谐发展环境推动零售市场规模不断扩大

    长江三角洲城市群地理位置优异，自然资源丰富，经济实力雄厚，发展潜力巨大。近年来，整个地区的经济发展显示统筹、协同的趋势，城市间的联系更加紧密，各方面的合作不断深入，社会资源充分共享，城市群独有的经济形态及发展优势逐步显现，为区域零售市场创造和谐发展环境。

    “十五”期间，地区零售市场的规模逐步扩大，占全国的比重总体呈上升趋势。2005年，整个地区的社零总额突破万亿关口，达到10696亿元，占全国总量的15.9%。

长三角地区及全国社零总额（01－05年）
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从增长幅度看，区域零售市场发展快于经济增长水平

    2005年，长三角16城市共实现地区生产总值33859亿元，较上年增长13.4%；实现第三产业增加值13754亿元，较上年增长13.3%。

    总体而言，地区零售规模的平均增幅高于生产总值和第三产业1个百分点左右。其中，有14个城市的社零总额增幅高于其生产总值，有10个城市高于其第三产业。地区零售市场的发展速度超越经济增长水平，成为区别于以往的重要特征。

长三角城市生产总值、第三产业、社零总额增幅比较（05年）
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从省市角度看，江苏对区域零售市场的拉动作用愈发明显

    两省一市共同推动区域零售市场发展的格局趋于成熟，江苏的区域影响力不断扩大。2005年，江苏8市共实现社会消费品零售总额4454亿元，浙江7市共实现3269亿元，上海实现2973亿元，分别较上年增长16.2%、14.4%和11.9%，占地区总量的比重分别为41.6%、30.6%和27.8%。江苏对地区总量的增长贡献率达到49.6%，超过浙江和上海。

长三角地区社零总额构成（05年）

长三角地区社零总额增长贡献率构成（05年）
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2、区域零售市场的规模格局
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    社会消费品零售总额及增幅能简单地反映出一个城市零售市场的规模性和增长性，并间接地折射出其成熟程度、开拓潜力等发展特征。

    从2005年长三角社零总额的规模-增长矩阵来看，地区零售市场可被分为三大方阵，同一方阵的各个城市处于相近的发展阶段，具有一些共同特征。

长三角地区社零总额规模-增长矩阵（05年）

从城市角度看，区域零售市场形成三大发展方阵
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从消费水平看，城市零售市场显现相互辐射的发展趋势

    “十五”期间，长三角地区的收支水平连年增长。2005年，城镇居民可支配收入的整体水平突破1.5万元，人均消费性支出超过万元的城市达到12个。

    人均社零总额和人均消费性支出的差值能反映出一个城市零售业的对外辐射能力。从这一差值看，江浙沪的6个核心城市中有5个城市的人均社零高于人均消费性支出，显现出较强的辐射能力；与之相反，其余10个城市的人均社零大多低于人均消费性支出。

长三角城市人均社零和人均消费性支出（05年）
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    集中于矩阵左半部分的绍兴、嘉兴、扬州、镇江、湖州、泰州和舟山组成“潜力型”方阵，这些城市零售市场的发展在一定程度上受到地理位置、人口密度、经济水平等资源因素的制约，总体上以满足基本生活需要为主，其中一些城市的特色行业可成为其进一步发展的切入点。

长三角地区社零总额规模-增长矩阵（05年）

从城市角度看，区域零售市场形成三大发展方阵
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    矩阵右上部分的南京、无锡、苏州、南通、常州和台州组成“增长型”方阵，这些城市的零售市场依托经济发展中的优势资源快速成长起来，在形成一定规模的同时保持着较高的发展速度，有力地拉动整个地区的零售业发展水平。

□ 依托优势资源持续快速发展

□ 规模增长带动质量水平协同提升

□ 对整个地区的影响力度不断加大

长三角地区社零总额规模-增长矩阵（05年）

从城市角度看，区域零售市场形成三大发展方阵
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3、区域零售市场的消费格局
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1、区域零售市场的总体特征
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从支出结构看，消费热点与城市零售规模的关联度较高

    支出结构的中位水平能在一定程度上去除部分过高、过低比重值的干扰，体现各城市支出结构的“平均水平”。通过将一个城市在支出各个方面的比重与地区中位水平做比较，能粗略地反映出这个城市相对于其它城市而言的消费热点。通过这种比较方法，长三角地区显现出3种消费特点，并且这3类城市按社会消费品零售总额的大小呈梯度分布。

长三角城市支出结构与区域中位水平的差值比较（05年）

[ ]中的数字表示长三角地区该方面支出比重的中位水平，高于中位水平10%的用红色标识，低于中位水平10%的用蓝色标识。

		　		食品		衣着		居住		医疗保健		杂项商品和服务		家庭设备用品及服务		交通和通信		教育文化娱乐服务

		上海		-0.20%		-2.60%		1.30%		-1.70%		1.10%		-0.30%		1.90%		1.80%

		南京		[36.1%]		-0.80%		-0.30%		0.10%		-0.30%		1.00%		[12.5%]		1.60%

		杭州		-1.30%		0.30%		-0.40%		-0.20%		-0.20%		-1.10%		4.10%		[14.7%]

		苏州		1.30%		-1.40%		1.60%		-2.00%		0.00%		2.10%		-0.70%		0.30%

		无锡		0.80%		-1.40%		-1.50%		1.20%		0.30%		[6.1%]		2.30%		-0.60%

		宁波		1.70%		-0.40%		-0.80%		-2.30%		-0.70%		-1.00%		3.30%		1.30%

		南通		2.10%		-0.40%		[9.0%]		0.20%		-0.30%		1.50%		-2.50%		0.40%

		常州		-0.20%		0.30%		0.90%		0.10%		0.80%		0.40%		-0.30%		-0.90%

		绍兴		-2.10%		1.10%		-1.10%		0.10%		-0.30%		-0.70%		2.70%		1.60%

		镇江		8.10%		[9.4%]		1.90%		-2.40%		0.20%		1.80%		-5.40%		-2.90%

		湖州		-1.20%		1.80%		2.80%		[7.5%]		-0.20%		-0.30%		0.40%		-2.00%

		泰州		6.70%		1.30%		-1.80%		-3.50%		0.90%		1.30%		-3.00%		-0.70%

		舟山		-1.10%		1.30%		1.50%		2.60%		[3.5%]		-0.20%		-2.00%		-0.90%
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从消费水平看，城市零售市场显现相互辐射的发展趋势

    整个地区中有两个城市的数据值得关注。一是常州的人均社零高于人均支出，虽然差值不大，但反映出以常州为代表的一些二线城市逐渐具备辐射能力的趋势。二是杭州的人均社零低于人均支出，一个比较合理的解释是杭州在吸收外来消费的同时，本身的消费能力大量流出。

    地区零售市场的流动性正由单向转为多向，核心城市凭借规模优势增强辐射，中小城市利用特色资源吸引消费，城市间辐射能力的界线将逐渐模糊。

长三角城市人均社零和人均消费性支出（05年）
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从支出结构看，消费热点与城市零售规模的关联度较高

    “均衡消费型”城市以南通、常州为代表。在这些城市中，各方面支出的比重基本控制在整个地区的中位水平上，相对于其它城市而言，消费热点不很明显。这些二级城市的经济水平和零售规模均已发展到一定程度，消费价格趋于稳定，支出结构的变化相对较小；但城乡居民收支水平不高，消费能力处于积蓄期。

长三角城市支出结构与区域中位水平的差值比较（05年）

[ ]中的数字表示长三角地区该方面支出比重的中位水平，高于中位水平10%的用红色标识，低于中位水平10%的用蓝色标识。

		　		食品		衣着		居住		医疗保健		杂项商品和服务		家庭设备用品及服务		交通和通信		教育文化娱乐服务

		上海		-0.20%		-2.60%		1.30%		-1.70%		1.10%		-0.30%		1.90%		1.80%

		南京		[36.1%]		-0.80%		-0.30%		0.10%		-0.30%		1.00%		[12.5%]		1.60%

		杭州		-1.30%		0.30%		-0.40%		-0.20%		-0.20%		-1.10%		4.10%		[14.7%]

		苏州		1.30%		-1.40%		1.60%		-2.00%		0.00%		2.10%		-0.70%		0.30%

		无锡		0.80%		-1.40%		-1.50%		1.20%		0.30%		[6.1%]		2.30%		-0.60%

		宁波		1.70%		-0.40%		-0.80%		-2.30%		-0.70%		-1.00%		3.30%		1.30%

		南通		2.10%		-0.40%		[9.0%]		0.20%		-0.30%		1.50%		-2.50%		0.40%

		常州		-0.20%		0.30%		0.90%		0.10%		0.80%		0.40%		-0.30%		-0.90%

		绍兴		-2.10%		1.10%		-1.10%		0.10%		-0.30%		-0.70%		2.70%		1.60%

		镇江		8.10%		[9.4%]		1.90%		-2.40%		0.20%		1.80%		-5.40%		-2.90%

		湖州		-1.20%		1.80%		2.80%		[7.5%]		-0.20%		-0.30%		0.40%		-2.00%

		泰州		6.70%		1.30%		-1.80%		-3.50%		0.90%		1.30%		-3.00%		-0.70%

		舟山		-1.10%		1.30%		1.50%		2.60%		[3.5%]		-0.20%		-2.00%		-0.90%
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从支出结构看，消费热点与城市零售规模的关联度较高

    “体验消费型”城市以江浙沪的6大核心城市为代表。与整个地区的中位水平比较而言，这些城市在教育文化娱乐服务、交通和通信等“体验性”消费上的支出比重相对较大，而用于食品、衣着等方面的支出相对较小。这一消费特点将影响城市零售业的发展方向，传统零售业态的经营模式、经营内容将逐步发生有针对性的改革和创新。

长三角城市支出结构与区域中位水平的差值比较（05年）

[ ]中的数字表示长三角地区该方面支出比重的中位水平，高于中位水平10%的用红色标识，低于中位水平10%的用蓝色标识。

		　		食品		衣着		居住		医疗保健		杂项商品和服务		家庭设备用品及服务		交通和通信		教育文化娱乐服务

		上海		-0.20%		-2.60%		1.30%		-1.70%		1.10%		-0.30%		1.90%		1.80%

		南京		[36.1%]		-0.80%		-0.30%		0.10%		-0.30%		1.00%		[12.5%]		1.60%

		杭州		-1.30%		0.30%		-0.40%		-0.20%		-0.20%		-1.10%		4.10%		[14.7%]

		苏州		1.30%		-1.40%		1.60%		-2.00%		0.00%		2.10%		-0.70%		0.30%

		无锡		0.80%		-1.40%		-1.50%		1.20%		0.30%		[6.1%]		2.30%		-0.60%

		宁波		1.70%		-0.40%		-0.80%		-2.30%		-0.70%		-1.00%		3.30%		1.30%

		南通		2.10%		-0.40%		[9.0%]		0.20%		-0.30%		1.50%		-2.50%		0.40%

		常州		-0.20%		0.30%		0.90%		0.10%		0.80%		0.40%		-0.30%		-0.90%

		绍兴		-2.10%		1.10%		-1.10%		0.10%		-0.30%		-0.70%		2.70%		1.60%

		镇江		8.10%		[9.4%]		1.90%		-2.40%		0.20%		1.80%		-5.40%		-2.90%

		湖州		-1.20%		1.80%		2.80%		[7.5%]		-0.20%		-0.30%		0.40%		-2.00%

		泰州		6.70%		1.30%		-1.80%		-3.50%		0.90%		1.30%		-3.00%		-0.70%

		舟山		-1.10%		1.30%		1.50%		2.60%		[3.5%]		-0.20%		-2.00%		-0.90%




























































_1225612516.ppt


从支出结构看，消费热点与城市零售规模的关联度较高

    “生活消费型”城市以镇江、湖州、泰州为代表。这些城市中在食品、衣着、居住等“生活型”消费上的支出比重相对较大，一些“体验型”消费的支出比重明显小于地区中位水平，且支出比重的变化存在一定波动性，城市消费热点的发展方向不明确。这些城市的基础零售市场发展较快，但一些新型业态的建设相对滞后，消费能力尚未被充分利用，支出结构有升级空间。

长三角城市支出结构与区域中位水平的差值比较（05年）

[ ]中的数字表示长三角地区该方面支出比重的中位水平，高于中位水平10%的用红色标识，低于中位水平10%的用蓝色标识。

		　		食品		衣着		居住		医疗保健		杂项商品和服务		家庭设备用品及服务		交通和通信		教育文化娱乐服务

		上海		-0.20%		-2.60%		1.30%		-1.70%		1.10%		-0.30%		1.90%		1.80%

		南京		[36.1%]		-0.80%		-0.30%		0.10%		-0.30%		1.00%		[12.5%]		1.60%

		杭州		-1.30%		0.30%		-0.40%		-0.20%		-0.20%		-1.10%		4.10%		[14.7%]

		苏州		1.30%		-1.40%		1.60%		-2.00%		0.00%		2.10%		-0.70%		0.30%

		无锡		0.80%		-1.40%		-1.50%		1.20%		0.30%		[6.1%]		2.30%		-0.60%

		宁波		1.70%		-0.40%		-0.80%		-2.30%		-0.70%		-1.00%		3.30%		1.30%

		南通		2.10%		-0.40%		[9.0%]		0.20%		-0.30%		1.50%		-2.50%		0.40%

		常州		-0.20%		0.30%		0.90%		0.10%		0.80%		0.40%		-0.30%		-0.90%

		绍兴		-2.10%		1.10%		-1.10%		0.10%		-0.30%		-0.70%		2.70%		1.60%

		镇江		8.10%		[9.4%]		1.90%		-2.40%		0.20%		1.80%		-5.40%		-2.90%

		湖州		-1.20%		1.80%		2.80%		[7.5%]		-0.20%		-0.30%		0.40%		-2.00%

		泰州		6.70%		1.30%		-1.80%		-3.50%		0.90%		1.30%		-3.00%		-0.70%

		舟山		-1.10%		1.30%		1.50%		2.60%		[3.5%]		-0.20%		-2.00%		-0.90%
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